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Buchtipp

Sie sind 50 Jahre und alter, sie sind le-
benshungrig, und sie haben Geld. Mehr
als 120 Milliarden Euro Kaufkraft entfie-
len auf die sogenannten Best Ager, stellt
Autor Hans-Georg Pompe fest. In seinem
Buch ,,Marktmacht 50plus® analysiert er
zum einen Fakten und stellt zum anderen
die Frage nach den Boom-Branchen der
Zukunft. Eine exklu- |
sive Marke wie Har-
ley-Davidson (Durch-
schnittsalter der Fah-
rer: 52 Jahre) hat be- S8
reitsreagiert. Die Mo- [ %
torradschmiede bie- | ;
tet Maschinen mit § L,
Sitzheizungen an.
Pompe zeigt anhand |
gelungener und ge-
scheiterter Beispiele, ' :
wie sich Unternehmen auf die bald starks-
te Bevolkerungsgruppe einstellen kon-
nen. Wachstum prophezeit er nicht nur
dem Gesundheitssektor und Wohnen,
auch Reiseveranstalter und Partneragen-
turen wilrden profitieren. Gefragt sind,
schreibt Pompe, Qualitat, Kompetenz, gu-
te Beratung, Service aber auch Unterhal-
tung: Einkaufen als Erlebnis, wie iiber-
haupt das ganze Alter mehr als Erlebnis
denn als Ruhestand gesehen wird.

Hans-Georg Pompe, Marktmacht 50plus,
Wie Sie Best Ager als Kunden gewinnen
und begeistern, Gabler, Wiesbaden 2007,
39,90 Euro



